
上海国信春田妇儿门诊（国信医疗） 项目介绍

一、公司概况

上海国信春田门诊部有限公司（品牌名“国信春田妇儿门诊”，关联主体为“国信医疗”）是由国

投高新（央企）旗下国信医疗与知名妇产科专家段涛教授联手共建的妇儿专科门诊，位于上海浦东联洋

社区，门诊总面积1200多平方米。根据公开报道，国信春田妇儿门诊于2019年10月27日正式开业（早期资

料称由国投高新投资控股、立足社会需求创立）。其定位为高品质社会办医机构，依托国投集团“为新

兴产业做导向，为美好生活补短板”的使命，整合知名医疗专家，提供妇儿领域高品质医疗服务。作为

央企背景与社会办医、名医IP结合的产物，国信春田试图以差异化服务模式回应优质妇儿医疗资源稀缺

、公立医院就诊体验受限的痛点。

二、核心科学与技术（核心业务）

国信春田并非以单一技术设备为核心，而是以“多学科联合诊疗（MDT）”服务模式为核心能力。

门诊采用“全人、全家、全程、全团队”的“四全”服务理念：全人（关注局部治疗与整体身心健康管

理）、全家（关注家庭健康管理）、全程（贯穿孕、生、育、教四阶段的一站式服务）、全团队（多学

科医生、护理、健康顾问全员参与）。依托“互联网+”平台，提供全预约制、可灵活预约多位三甲专家

的一站式专家服务，患者通过电话、微信即可提前预约到三甲专家看诊，并可灵活预约多位专家，实现

一站式专家服务。这种模式的核心竞争力在于服务流程设计、专家资源整合与全流程管理，而非某项特

定医疗器械或技术专利。

三、主要产品与管线

门诊服务围绕“优孕、优生、优育、优教”四大领域，提供备孕、助孕、妇科生殖健康与不孕、围

产期咨询、精准保胎、孕产管理、盆底康复、乳腺健康、儿童保健、儿科、儿童脊柱健康、儿童大脑优

势能力建构、男性生殖泌尿健康等一站式高品质诊疗服务，并配备B超、心电图、X光、检验、手术等医

技科室。其与上海多家三甲医院专家（如九院生殖科匡延平教授、一妇婴生殖免疫科鲍时华等）建立多

点执业或合作机制，整合来自三甲医院的医疗专家和技术资源，打造上海市妇儿特色的专科、专病、专

家品牌。服务模式上，国信春田强调“社会办医不同于传统”，以患者体验为中心，提供更高可及性与

舒适度的妇儿诊疗。

四、适应症与疾病背景（如适用）

门诊面向的“疾病背景”实为妇儿健康全周期需求：不孕不育与生殖健康（需辅助生殖咨询与干预

）、围产期保健与高危妊娠管理、盆底功能障碍、乳腺疾病、儿童生长发育与行为健康（如儿童脊柱、

大脑发育）、心理健康等。其服务本质是预防、保健与轻中度诊疗，重在优质医疗资源下沉与全流程管

理，而非疑难重症救治。在生育率变化、优生优育意识提升与儿科医疗资源紧张的背景下，高品质、全

周期的妇儿健康服务存在明确需求。其“四全”模式对应了传统医疗“单科看病、流程割裂”的短板，

强调以家庭为单位、以生命周期为线索的整合式服务。

五、竞争格局

上海高品质妇儿专科与高端私立产科/儿科机构较多，包括美华妇儿、和睦家、嘉会等。国信春田的

差异化在于“段涛”个人品牌与“四全”多学科联合模式，以及央企国投背景带来的资源与信誉。段涛

作为原上海市第一妇婴保健院院长、中华围产学会前任主任委员，具有极强的行业号召力与患者粉丝基

础，是其区别于纯商业机构的核心资产。其连锁化设想（未来在浦西乃至长三角布局）若能落地，将形

成区域网络效应。竞争焦点在于专家资源稳定性、服务体验与支付可及性。在高端妇儿赛道，品牌信任



与医生网络是长期竞争的关键变量。

六、团队与平台

门诊负责人为段涛教授——原上海市第一妇婴保健院院长、中华围产学会前任主任委员，被誉为产

科界“网红”医生，个人微信公众号“段涛大夫”等平台拥有近20万—40万粉丝，具备强大的患者影响

力。国信医疗是国投高新集团（央企）控股投资在上海设立、面向全国的医疗大健康企业，本着国投集

团“为新兴产业做导向，为美好生活补短板”的企业使命，打造高品质医疗服务。段涛本人通过春田医

管等主体参与共建，工商信息显示其在上海国信春田门诊部有限公司持股约10%并任总经理，形成“央企

资本+名医IP+专业管理公司”的合作架构。这一组合兼顾了资本实力、品牌流量与运营专业性。

七、融资与资本

国信春田由国投高新投资控股、与段涛团队共建，属于国投系在医疗服务领域的布局项目，具体投

资金额未公开披露。其资本属性为央企背景医疗投资与医生品牌IP的结合，而非市场化VC融资。该项目

的设立体现了国投高新响应“全民大健康”战略、以社会办医补充公立医疗短板的导向。作为国投高新

在妇儿专科领域的落子，其定位更偏产业布局与民生服务，而非财务投资回报。相关资本安排以国投体

系内部决策与披露为准，公开信息未涉及具体估值或融资轮次。

八、发展展望

国信春田以“让备孕更轻松、让当妈妈更简单、让育儿更专业、让家庭更多欢笑”为目标，探索高

品质妇儿连锁化路径。在优质妇儿医疗资源稀缺、公立医院就诊体验受限的背景下，其“多学科+互联网

+全预约”模式具备一定市场需求。后续发展取决于连锁化扩张节奏、医生集团合作深度及与国投健康板

块的协同。作为连接“央企办医”与“名医创业”的试验样本，国信春田若能验证可复制的服务模型，

或将成为国投在消费医疗领域的重要品牌资产。其挑战在于名医依赖度、跨区域扩张的运营管理复杂度

以及高端定位下的客群规模限制。

从行业视角看，我国社会办医正从“规模扩张”转向“质量与特色”并重，妇儿专科因需求刚性、

支付意愿较强，成为社会办医的活跃赛道。但高端妇儿机构普遍面临获客成本、医生资源稳定性与跨区

域复制难等挑战。国信春田以“名医IP+央企资本+多学科服务”切入，试图以差异化体验建立品牌，其

段涛教授的个人影响力在获客与信任建立上具有显著杠杆作用。与此同时，将专家资源以多点执业、互

联网平台方式组织起来，也是破解“专家稀缺”矛盾的现实路径。

综上，上海国信春田妇儿门诊是央企资本与名医创业结合的社会办医样本，其核心能力在于“四全

”服务模型与段涛品牌的协同。项目由国投高新投资控股、与段涛团队共建，体现国投系在消费医疗与

民生服务领域的布局尝试。其后续发展取决于连锁化扩张的可行性、医生集团合作的深度，以及与国投

健康板块的潜在协同。作为高品质妇儿服务的探索者，国信春田能否在保持服务品质的同时实现规模复

制，是检验其模式的关键。

在服务能力构建方面，国信春田将“四全”理念落到具体流程：以人为先、理解客户内在心理与家

庭因素；以家庭为单位设计医疗与健康管理方案；提供贯穿孕、生、育、教四阶段的全程服务；号召多

学科医生、护理与健康顾问全员参与。门诊依托互联网平台实现全预约与多专家灵活组合，试图解决传

统医疗“挂号难、排队久、单科割裂”的痛点。在支付与服务设计上，国信春田面向具有中高端消费能

力、重视就诊体验与隐私的家庭客群，以服务溢价而非医保依赖作为商业模式基础。这种定位使其在公

立医疗体系之外，填补了高品质、全流程妇儿健康管理的细分需求，但也将客群规模限定在相对窄带，

对运营效率与口碑提出更高要求。

在行业格局层面，上海是全国高端医疗服务最活跃的城市之一，妇儿专科因支付意愿强、需求刚性

，成为社会办医竞争焦点。与综合性高端医院不同，妇儿专科更依赖“专家品牌+服务体验+全流程管理

”的复合能力。国信春田以段涛这一具有全国性影响力的产科专家为内核，叠加国投央企的资本与信誉



，在信任建立上具有天然优势。其“互联网+全预约+多学科”的运营方式，本质上是对公立医疗“排队

久、单科割裂、体验差”痛点的针对性解法。不过，高端妇儿服务也面临客群规模有限、名医个人依赖

度较高、以及连锁扩张中服务标准化的挑战。国信春田能否将段涛个人的品牌势能转化为可复制的机构

能力，是其从单店走向网络的关键考验。

在服务体验细节上，国信春田强调以患者为中心的流程设计：从备孕、助孕到孕产管理与育儿，提

供“一站式”的连续服务，避免患者在不同科室与机构间反复奔波；通过“互联网+”平台实现全预约与

多专家灵活组合，使客户可按需同时获取妇科、生殖、儿科、心理、营养等多学科意见。这种以家庭为

单位的整合式服务，契合当代家庭对高品质、可信赖妇儿健康管理的需求，也区别于以单科诊疗为主的

公立医院与以标准化套餐为主的部分商业机构。当然，高品质服务的成本结构决定了其客群相对聚焦，

如何通过运营效率与口碑传播扩大覆盖，是其规模化过程中必须面对的课题。

信息来源：新浪网/中新网上海关于国信春田开业报道（2019-10-27）、段涛公开百科与访谈

、天眼查企业信息、国投高新相关公开资料。


