
中化健康产业发展有限公司 项目介绍

一、公司概况

中化健康产业发展有限公司（简称"中化健康"）是中国中化体系内的医药健康产业平台企业。公开工

商登记信息显示，公司成立于2002年10月23日，统一社会信用代码91370200743953769N，注册资本29600万

元人民币，实缴资本29600万元人民币，企业类型为有限责任公司（非自然人投资或控股的法人独资），

法定代表人为谢险峰，参保人数103人，人员规模100至199人，所属行业为批发业。公司英文名为Sinoche

m Health Company Ltd.，官方网站为www.sinochemhealth.com，联系电话0532-58526996。

公司前身为"中化（青岛）实业有限公司"，更早曾用名为"青岛中化实业有限公司"，2018年更名为现

用名。更名前，公司主要从事进出口贸易、实业投资及相关产品研发等业务；更名后，业务聚焦医药与

营养健康行业，涵盖医疗器械、营养原料、食品添加剂、医药等领域。

公开信息显示，公司股东为中化国际（控股）股份有限公司。种子数据记载的企查查核验结果显示

，公司实际控制人为国务院国有资产监督管理委员会，总持股55.524%、表决权100%，穿透路径为中国中

化集团。中化国际是中国中化旗下的上市公司，其医药健康业务板块以中化健康为主要载体。

公司办公地址在不同时期的公开资料中有两个记载：山东省青岛市市南区延安三路234号海航万邦中

心30层，以及青岛市市南区香港中路20号黄金广场北栋23-25层。以官网披露为准，当前地址为延安三路2

34号海航万邦中心30层。

公司发展愿景表述为"医药健康 呵护生命"，战略使命表述为向社会提供安全有效产品及优良服务，

定位为医药保健行业内具有国际影响力，集研发、生产、营销平台于一体的专业化营销和产业服务商。

公开信息显示，公司连续多年入选青岛市企业百强榜单，对外投资企业46家。

二、核心业务

公司业务可划分为营养健康原料、医疗器械、医药制剂与原料药出口三条主线。

营养健康原料是公司的传统核心业务，产品以骨关节营养素与天然甜味剂为主。公司在该领域采取

的路径是围绕特定品类进行专业化深耕，通过原料生产、国际贸易与终端渠道相结合的方式获取市场地

位。公开表述称，公司在骨关节产品细分领域具有较强市场地位，产品向终端用户销售比例超过80%。这

一比例反映出公司业务并非单纯的原料批发，而是延伸至终端品牌与渠道环节。

医疗器械业务自2013年起开展。公开信息显示，公司以打造国内一流医疗器械平台为愿景，与国内

外多家知名医疗器械公司建立合作关系，并不断引入新品种，业务已涉足骨科、心内科、消化内科及神

经外科等多个专科领域。中化国际的表述中提到该业务未来将创建全国性医疗器械应用平台。从业务性

质看，该板块以代理分销与专业化服务为主，具体的合作品牌、产品代理清单与销售规模未公开披露。

医药业务主要面向欧美、日韩市场开展出口。公开表述称，公司医药制剂业务服务全球20多个国家

和地区，在抗生素、抗疟药、维生素、心脑血管、糖尿病、呼吸系统等领域积累了多个优势品种，能够

为全球知名医药客户提供供应链解决方案和符合不同国家要求的药事法规服务，出口总额在行业内名列

前茅。

公司的整体战略定位表述为"从营销服务向产业服务转型"，即依托研发团队和产学研合作，从贸易与

营销环节向研发、生产等产业环节延伸。公开资料提到，公司坚持科学技术创新驱动，依托研发团队和

产学研合作推动转型。

三、主要产品

公司官网列示的核心产品包括以下几类。

氨基葡萄糖（氨糖）。氨基葡萄糖是葡萄糖的一个羟基被氨基取代的化合物，广泛存在于自然界，

主要从蟹虾壳中萃取得到。它是人体内可合成的物质，是形成软骨细胞的重要营养素。氨基葡萄糖在国



际市场上主要作为膳食补充剂原料使用，在部分国家和地区亦作为药品用于骨关节炎的辅助治疗。

硫酸软骨素。硫酸软骨素钠是硫酸软骨素的钠盐，主要为N-乙酰半乳糖胺与D-葡萄糖醛酸共聚物的

硫酸酯钠盐，从可食用的健康和家养牛、猪软骨中提取制备，属于酸性粘多糖，主要类型为硫酸软骨素A

和C。该产品常与氨基葡萄糖复配用于关节健康类膳食补充剂。

公开信息显示，以软骨素、氨糖为核心的明星产品，在北美欧洲市场的份额表述存在两种口径：一

处表述为"稳居世界前三名"，另一处（中化国际官网）表述为"稳居国内前三名"。两种口径来源不同，具

体统计范围与数据来源未公开披露，此处并列记录。

甜菊糖。甜菊原产于南美巴拉圭和巴西交界的阿曼山脉，为多年生草本植物，作为天然、具有甜味

和保健双重功能的植物原料，原产地居民已有较长食用历史。甜菊糖苷是天然高倍甜味剂的代表品类，

广泛用于食品饮料的减糖配方。公开信息显示，天然高倍甜味剂是公司第三大核心产品，甜菊出口近年

一直位列中国企业前茅。公司围绕甜菊甙与中化农业事业部协同，探索从种植、加工到营销、应用解决

方案的全产业链资源整合，并成为国际知名食品饮料公司的主要原料提供商之一。

银杏叶提取物。公开资料提到，公司在医药健康领域依托银杏叶提取物等核心产品，把握行业规范

化发展趋势，通过产学研合作强化技术研发能力。银杏叶提取物在国际市场上主要用于改善微循环相关

的膳食补充剂与植物药。

医疗器械产品。涉足骨科、心内科、消化内科及神经外科等专科领域，具体产品线未公开披露。

上述产品的产能、销量、单价与收入构成均未公开披露。

四、应用领域与市场背景

骨关节健康是氨糖、硫酸软骨素类产品的核心应用领域。骨关节炎是常见的退行性关节疾病，随年

龄增长患病率上升，主要表现为关节疼痛、僵硬与活动受限。氨基葡萄糖与硫酸软骨素作为软骨基质的

组成成分，在国际膳食补充剂市场中被广泛用于关节健康类产品。需要说明的是，此类成分在不同国家

和地区的监管属性不同：在美国等市场多按膳食补充剂管理，在部分欧洲国家曾按处方药或非处方药管

理，其临床有效性在学术界存在讨论。公司产品主要面向北美与欧洲市场，属于原料与终端产品并行的

出口业务。

天然高倍甜味剂的市场背景是全球范围内的减糖趋势。世界卫生组织及多国膳食指南对游离糖摄入

提出限制建议，食品饮料企业相应推进配方减糖。甜菊糖苷因来源天然、甜度高、热量低，成为蔗糖替

代方案中的重要品类。该市场的竞争要素包括甜菊种植原料的稳定供应、提取纯化工艺（尤其是高纯度R

eb A、Reb M等特定糖苷组分的获取能力）、口感改良技术与客户认证周期。

医疗器械业务面向国内医院市场，骨科、心内科、消化内科、神经外科均属于耗材使用量较大的科

室。近年国内高值医用耗材集中带量采购持续推进，覆盖冠脉支架、人工关节、脊柱耗材等品类，对流

通环节的定价机制与服务模式产生了直接影响。

医药出口业务的背景是我国原料药与制剂产业的国际供应链地位。抗生素、维生素、抗疟药等品类

中国供应占全球较高比例，出口业务的关键在于质量体系符合目标市场法规要求、注册文件的维护以及

客户关系的长期稳定。

五、竞争格局

在氨糖、硫酸软骨素原料领域，国内参与主体包括润科生物、金城生化、山东良福制药、以及部分

以海洋生物提取为主业的企业。竞争要素包括原料（虾蟹壳、动物软骨）的稳定供应与成本、提取纯化

工艺水平、国际认证（如美国FDA注册、欧盟GMP、犹太洁食与清真认证等）以及大客户关系。公开信

息显示公司在该细分具有较强市场地位，具体份额数据的统计口径未公开披露。

在甜菊糖苷领域，国内主要参与者包括晨光生物、莱茵生物、谱赛科（Sweet Green

Fields相关主体）、华康药业等，行业整体产能集中在中国。竞争焦点已从早期的Reb A纯度转向Reb M等



更接近蔗糖口感的稀有糖苷的生物合成与量产能力。公司的差异化在于与中化农业在甜菊种植端的协同

，以及面向国际食品饮料客户的供应关系。

在医疗器械分销领域，国内市场参与者众多，包括国药控股、上海医药、华润医药等全国性商业公

司，以及大量区域性与专科性经销商。集采常态化后，行业整体向服务型转型，SPD（院内耗材供应链管

理）、专科解决方案等模式成为竞争方向。公司在该领域进入时间为2013年，相较全国性商业巨头体量

存在差距。

在医药出口领域，参与主体包括中国医药、华润医药商业、以及大量专业外贸公司与工业企业自营

出口团队。竞争要素包括品种组合、客户资源与法规服务能力。

需要说明的是，上述竞争格局描述基于公开的行业常识与企业公开表述，各主体的具体市场份额数

据未公开披露。

六、团队与平台

公司法定代表人为谢险峰，同时担任总经理；董建华担任执行董事。其他管理层构成与专业背景未

公开披露。公司参保人数103人，人员规模在100至199人区间。从人员规模看，公司属于以贸易与营销为

主要业务形态的轻资产型企业，生产环节主要通过投资参控股企业或委托加工实现。

平台资源方面，公司为中化国际（控股）股份有限公司的下属企业，归属中国中化集团体系。中化

国际在其官网中将医药健康列为业务板块之一，表述为形成覆盖研发、生产及销售的完整产业链，拥有

研发创新、规模制造、商业分销、国际贸易等方面的竞争优势。中化健康被定位为该板块中通过研发创

新和实业并购，在医疗器械、营养原料、食品添加剂、医药等细分领域成长为研产销一体化全产业链服

务商的主体。

研发方面，公开表述提到公司依托研发团队和产学研合作推动从营销服务向产业服务转型，并在早

期招聘信息中设有"应用研发岗"。具体的研发机构设置、研发人员数量、研发投入金额与专利情况未公开

披露。

协同资源方面，公司围绕甜菊甙与中化农业事业部开展协同，探索从种植、加工到营销、应用解决

方案的全产业链整合，这是中化体系内跨板块协同的具体体现。

公司对外投资企业46家，其中包含中化医药有限公司等关联主体。具体的投资标的清单、持股比例

与业务定位未公开披露。

七、融资与资本

公司注册资本29600万元人民币，实缴资本与注册资本一致，股东为中化国际（控股）股份有限公司

，为法人独资企业。种子数据显示实际控制人为国务院国有资产监督管理委员会，穿透至中国中化集团

总持股55.524%、表决权100%。

公司未上市，无公开的独立外部融资记录。第三方平台记载的融资历程为"定向增发"，该记录应指向

控股股东中化国际作为A股上市公司的资本运作，而非公司自身的股权融资。

财务数据方面，公司营业收入、利润、资产规模等指标未单独公开披露。公开信息中提到公司连续

多年入选青岛市企业百强榜单，说明其营业收入在青岛地区企业中处于较前位置，但具体金额未披露。

作为中化国际的下属企业，其经营数据可能包含在上市公司合并报表的相关板块中，公开的分部信息颗

粒度不足以单独还原该主体的经营情况。

八、发展展望

依据公开信息，可梳理以下发展线索。

从营销服务向产业服务转型。这是公司公开表述中最明确的战略方向，即在保持贸易与营销优势的

基础上，通过研发创新和实业并购向上游生产环节延伸。中化国际官网中"通过研发创新和实业并购，成

长为行业领先的研产销一体化的全产业链服务商"的表述，指向的即是这一路径。具体的并购计划与在建



产能未公开披露。

营养健康原料的品类延伸与技术升级。骨关节营养素与天然甜味剂是公司现有的两大品类支柱。行

业趋势方面，甜味剂领域正向稀有糖苷的酶法转化与生物合成方向演进；骨关节营养素领域则面临消费

者对成分组合与临床证据要求的提升。公司在这两个方向的技术路线规划未公开披露。

医疗器械平台的构建。公司自2013年进入医疗器械领域，公开目标是创建全国性医疗器械应用平台

。在集采常态化背景下，器械流通环节的价值正从价差转向服务，包括院内供应链管理、专科手术配合

、术式培训等。公司在该方向的能力建设情况未公开披露。

体系内协同。公司与中化农业在甜菊种植端的协同已有公开表述。中国中化整合后（中化集团与中

国化工联合重组），体系内在生命科学、化工新材料等领域的资源较为丰富，是否会形成新的协同点，

目前无公开信息。

需要说明的是，种子数据将公司状态标注为"大健康贸易/营销平台，偏流通，战略定位待评估"。从

公开信息看，公司业务确实以贸易、分销和营销为主要形态，实业与研发环节的具体进展缺少公开披露

，这是理解该主体时需要注意的信息边界。

信息来源：

1. 中化健康产业发展有限公司官方网站（www.sinochemhealth.com）公司简介与产品介绍页，含医疗

器械、甜菊糖、氨基葡萄糖、硫酸软骨素、医药业务描述。

2. 中化国际（控股）股份有限公司官网"医药健康"业务板块介绍页。

3. 中化健康产业发展有限公司公开工商登记信息（统一社会信用代码91370200743953769N），含成立

时间、注册资本、股东、法定代表人、曾用名、参保人数。

4. 中化健康产业发展有限公司2020年校园招聘简章（经山东大学发布），含公司定位、产品市场地位

与战略愿景表述。

5. 种子数据：企查查股权穿透核验结果（中国中化集团体系）。


