
中粮数字健康科技 项目介绍

一、公司概况

中粮数字健康科技（北京）有限公司（以下简称"中粮数字健康科技"）成立于2016年1月21日，注册

资本2353万元人民币并已实缴，统一社会信用代码为91110114MA003D3P24，注册地位于北京市昌平区北

七家镇南区四路（未来科技城）中粮营养健康研究院园区内。公司设立时由中粮集团有限公司与中粮营

养健康研究院有限公司共同出资，其中中粮集团持股约50.9987%（部分产权交易披露文件按51%列示），

中粮营养健康研究院有限公司持股约49.0013%（对应列示为49%），而中粮营养健康研究院本身由中粮集

团100%持有，因此公司设立之初为中粮集团体系内的全资控制主体。

从设立背景看，公司是中粮集团在"从田间到餐桌"全产业链战略下，尝试向消费端数字化健康服务延

伸的载体之一。彼时中粮集团正推进营养健康研究院的科研成果转化，希望在传统粮油食品业务之外，

探索以人体健康数据为核心的新型业务形态，中粮数字健康科技即在这一背景下挂牌成立。其登记经营

范围早期涵盖生物化工技术推广、技术服务、技术咨询、技术开发，以及计算机软硬件及辅助设备销售

等；后续经营范围调整为技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广，食品互联

网销售（仅销售预包装食品）、食品销售（仅销售预包装食品）、计算机软硬件及辅助设备零售、货物

进出口、技术进出口、特殊医学用途配方食品销售、婴幼儿配方乳粉及其他婴幼儿配方食品销售、保健

食品（预包装）销售、宠物食品及用品零售等，业务重心明显由"技术平台"向"营养健康食品与保健食品

流通销售"迁移。

公司的股权归属在成立后数年间发生了根本性变化。2018年9月，中粮集团在北京产权交易所披露拟

转让中粮数字健康科技100%股权的信息；同年12月，中粮营养健康研究院另行挂牌转让其所持25%股权，

挂牌底价588.5675万元，转让批准文件为中粮集团《关于中粮数字健康科技（北京）有限公司部分股权对

外转让有关事项的批复》（批准日期2018年12月18日）。中粮集团在相关披露中明确，此举系落实"退出

非核心业务、聚焦主业、坚决淘汰退出非主业低效资产"的部署。2023年5月，中粮集团再次挂牌转让公司

60%股权；根据北京产权交易所交易结果公示（项目编号S110000D013101688001，发布时间2023年7月21日

），该60%股权以协议转让（非竞价）方式成交，挂牌价格与成交金额均为1425.6万元，受让方为秦皇岛

森源投资集团有限公司，成交日期为2023年7月21日。至此，中粮系不再持有公司控股权。第三方工商信

息平台显示，秦皇岛森源投资集团在其对外投资记录中列示"被投资企业：中粮数字健康科技（北京）有

限公司，投资比例48.00%"（更新时间2024年7月12日），与60%的成交比例存在口径差异，具体现时持股

结构以最新工商登记为准，此处标注为待确认。

另据食品行业垂直媒体披露，公司在完成混改交易后于2024年8月更名为"小粮健康科技（北京）有限

公司"。但截至本文检索时点，部分工商信息平台与招聘平台仍以"中粮数字健康科技（北京）有限公司"

名称在册并显示"存续"状态，法定代表人先后出现郝小明、黄志超等记录。名称变更的确切时点与现行登

记名称亦标注为待确认。

二、核心科学与技术（或核心业务）

公司在中粮体系内的定位，是"营养健康科研成果 + 人体健康数据"的数字化承接平台。根据其早期对

外公开的业务描述，核心思路是打造移动健康管理平台的核心数据库，并参与移动健康产业链的各个环

节：在数据采集与分析端，通过B2B方式整合不同渠道的人体数据资源，建设食品成分与营养数据库，开

发基于实时监测人体数据的疾病风险预测模型，同时针对不同人群开发营养健康干预算法；在应用端，

采取B2C模式，提供以食品及保健品为载体的个性化健康建议服务，并向第三方应用服务商开放平台数据

能力，通过社交化方式开展增值服务。



这一业务模型的技术支点主要有三个方面。其一是营养数据库与食物成分库，依托中粮营养健康研

究院在食品科学、营养学、食品组学方面的积累，将食品原料、加工产品的营养组成结构化，作为膳食

推荐与营养干预的基础。其二是人体健康数据的采集与整合，涵盖可穿戴设备、体检数据、问卷与膳食

记录等多源数据，形成个体健康画像。其三是干预算法与风险模型，即把营养学证据转化为可计算的推

荐规则，输出针对特定人群（如体重管理、血糖管理、中老年营养补充等）的膳食与营养品建议。

需要说明的是，上述技术路线主要来自公司公开的自我描述与招聘信息，其算法模型的具体方法、

数据规模、验证情况以及是否形成可复用的技术产品，均未见系统性的公开披露。第三方工商数据显示

，公司拥有商标信息16条、著作权信息2条，行政许可3个，未见大规模专利布局的公开记录。整体来看

，其技术属性偏向应用型数字健康服务与数据整合，而非底层算法或硬件技术创新。

在控股权变更之后，公司业务重心进一步向营养保健食品的私域渠道销售倾斜。相关渠道招商信息

显示，其合作模式以"一件代发"为主，部分开展集采，明确表示不做贴牌与OEM，关注品类集中于营养

保健类目。这与其经营范围中新增的保健食品、特殊医学用途配方食品、婴幼儿配方食品销售资质相互

印证。

三、主要产品与管线

公司并非药品或医疗器械研发企业，不存在临床管线概念，其"产品线"主要体现为数字健康服务与营

养健康食品的销售组合。

第一类是数字健康平台与工具。公司以"中粮数字"作为对外品牌，围绕移动健康管理构建平台能力，

包括健康数据采集入口、营养评估与建议输出、面向企业客户的健康管理服务等。相关平台的具体产品

名称、用户规模、活跃度等运营数据均未公开披露。

第二类是营养健康食品与保健食品的销售业务。基于其经营范围中的预包装食品、保健食品、特殊

医学用途配方食品、婴幼儿配方乳粉等销售资质，公司具备开展营养品分销与私域电商的合规基础。控

股权变更后，这一板块成为其可见度较高的业务方向。

第三类是对外投资形成的关联业务。第三方工商数据显示，公司对外投资1家企业，即北京小粮生活

科技有限公司（成立于2023年8月29日），持股比例5%。结合公司后续可能更名为"小粮健康科技（北京

）有限公司"的公开信息，"小粮"系品牌或为其新股东主导下的业务延续方向，具体业务内容与协同关系

未公开披露。

公司曾获得"科技型中小企业"相关认定标识，具体年度与认定机关以官方公示为准。截至目前，未见

其发布过医疗器械注册证、保健食品注册批件（作为注册人）等强监管资质的公开信息，其在营养健康

食品链条中的角色更接近渠道与服务方，而非生产制造方。

四、适应症与疾病背景（如适用）

公司不从事疾病治疗产品的研发，此处对应的是其服务所指向的健康需求背景。

中国居民的营养健康结构性问题为数字健康服务提供了需求基础。一方面，超重与肥胖、血糖异常

、血脂异常等代谢相关问题在成年人群中占比较高；另一方面，微量营养素摄入不足与膳食结构不平衡

在部分人群中同时存在，形成"营养过剩与营养不足并存"的双重负担。国家层面的《"健康中国2030"规划

纲要》《国民营养计划》等文件，明确将合理膳食、营养干预、慢性病防控作为重点方向，这构成了营

养健康数字化服务的政策语境。

从服务场景看，此类平台通常切入的方向包括：体重与体成分管理、糖尿病前期与糖尿病人群的膳

食管理、中老年人群的蛋白质与钙营养补充、孕产期与婴幼儿喂养营养指导，以及企业员工健康管理等

。特殊医学用途配方食品（FSMP）则面向进食受限、消化吸收障碍、代谢紊乱或特定疾病状态人群的营

养支持需求，属于近年来监管体系逐步完善、市场关注度上升的品类，公司具备该品类的销售资质。



需要强调的是，营养干预类服务的循证要求与医疗诊断存在本质区别，其效果评价依赖长期依从性

与人群队列数据。公司是否建立了相应的效果评估体系与临床/人群研究证据，未见公开资料，标注为未

公开披露。

五、竞争格局

中粮数字健康科技所处的赛道可以拆分为两个层面。

在数字健康管理平台层面，国内参与者数量众多且高度分散。互联网平台型企业依托流量与在线医

疗资源切入健康管理；可穿戴设备厂商依托硬件数据入口开展健康服务；专业健康管理公司与体检机构

依托线下场景延伸至数据服务；保险机构则将健康管理作为控费与增值服务的组成部分。这一领域的普

遍挑战在于付费意愿弱、留存率低、数据孤岛严重，单纯依靠营养建议输出难以形成稳定商业模式。

在营养健康食品与保健食品层面，竞争格局同样充分。跨国品牌在维生素矿物质、膳食补充剂等品

类具备品牌与渠道优势；国内头部保健食品企业在中老年渠道深耕多年；新兴功能食品品牌依托内容电

商与私域快速起量；同时，大型食品集团亦纷纷设立营养健康业务主体。就中粮体系内部而言，中粮集

团后续将营养健康食品业务的主平台职能交由新设的中粮营养健康科技（北京）有限公司承担，中粮数

字健康科技在集团体系内的战略位置随之下降，这也是其被列入退出范围的重要背景。

对于混改后的中粮数字健康科技而言，其竞争位势的关键变量在于新控股股东能够注入的渠道资源

与供应链能力，以及是否能延续与中粮营养健康研究院的技术合作关系。相关合作是否在股权变更后继

续存在，未见公开披露。

六、团队与平台

公司在中粮体系内时期，对外宣称团队构成较为多元，公开的团队描述提及成员背景涵盖营养学研

究、市场营销、互联网技术与金融等领域，整体人员规模处于中小型区间。第三方招聘平台显示其人员

规模区间为20—99人，近年在招岗位集中于营养师、预防医学经理/总监、新媒体推广等方向，反映出业

务重心偏向营养咨询服务与内容化渠道运营。

平台资源方面，公司最重要的依托是中粮营养健康研究院。该研究院位于北京昌平未来科技城，是

中粮集团的核心研发平台，围绕食品营养、食品安全、食品加工、微生物与生物技术等方向开展研究，

建有多个专业实验室与创新中心，在益生菌菌种资源、食品组学、感官评价等方向具有较长期的积累。

中粮数字健康科技注册地即位于研究院园区内，早期在营养数据与科研支撑上与研究院形成紧密关联。

历任法定代表人在公开记录中出现郝小明、黄志超等姓名，其任职起讫时间与分工未见系统披露。

控股权转移后，新股东秦皇岛森源投资集团有限公司为一家区域性投资集团，其对外投资涵盖农业、生

物科技、能源等多个领域，公开记录显示其成员企业十余家，并在叶蛋白等农业生物技术方向有专利公

开。新股东向标的公司派驻的管理团队构成未公开披露。

七、融资与资本

公司自成立起未开展过典型的市场化股权融资，未见天使轮、Pre-A轮等外部风险投资进入的公开记

录。其资本运作全部通过国有产权交易平台完成。

主要时间节点包括：2018年9月，中粮集团在北京产权交易所披露拟转让公司100%股权的信息，同期

披露的还有中粮旗下另一家房地产公司的股权转让；2018年12月，中粮营养健康研究院挂牌转让所持25%

股权，挂牌底价588.5675万元，意向受让方需缴纳176万元保证金，若征集到两家及以上合格意向方则采

取网络竞价方式，该次挂牌的最终结果未见公开成交公示。2023年5月，中粮集团再次挂牌转让60%股权

；2023年7月21日，北京产权交易所公示交易结果，成交金额1425.6万元，受让方为秦皇岛森源投资集团有

限公司，交易方式为协议转让（非竞价），转让标的评估值或账面净值同为1425.6万元。

公开的财务信息较为有限。2018年披露的25%股权转让文件中列示：2017年度审计数据为营业收入371

.87万元，营业利润与净利润均为-571.92万元；资产总计477.91万元，负债总计95.2万元，所有者权益382.7



万元。2018年11月30日财务报表的相关数据在公开文本中列示不完整，无法准确对应科目，此处不做引用

。2019年以后的经营数据未公开披露。

综合来看，公司的资本路径体现的是央企"退出非主业低效资产"的处置逻辑，而非成长型企业的融资

扩张逻辑。交易金额与标的净资产规模均处于较小量级。

八、发展展望

从公开可得信息判断，中粮数字健康科技的发展已进入与中粮体系脱钩后的新阶段。

其一，主体属性发生变化。控股权转移至民营投资集团后，公司不再具备央企背景，决策机制与资

源禀赋随之改变，业务方向也从"集团数字化战略试验田"转向以营销与渠道为导向的营养健康食品经营。

若行业媒体披露的更名信息属实，公司已以"小粮健康科技（北京）有限公司"的名称继续运营，品牌体系

与"小粮"系关联企业形成呼应。

其二，业务模式趋于务实。当前可见的业务重心是营养保健品的私域渠道分销与一件代发合作，配

合营养师团队提供咨询服务。这一模式对资金与研发投入的要求相对较低，但对渠道效率与选品能力要

求较高。原有的健康数据平台与算法能力是否继续作为核心资产使用，尚无公开信息。

其三，与中粮体系的关系需要重新界定。中粮集团在营养健康赛道的资源已集中至中粮营养健康研

究院与2026年新设的中粮营养健康科技（北京）有限公司，原有的科研协同关系是否延续、"中粮"字号商

标使用是否作出安排，均未公开披露。

需要特别指出的是，本条目涉及的主体名称、现时股权比例与经营状态在不同信息源之间存在差异

，包括企查查对"中粮数字健康科技"未能实现精确主体匹配的情形。相关信息以最新工商登记与官方公示

为准，本文中标注为"待确认"的部分应在后续核验中予以澄清。

信息来源：

1. 北京市公共资源交易服务平台 / 北京产权交易所交易结果公示，《中粮数字健康科技(北京)有限公

司60%股权》，项目编号S110000D013101688001，2023年7月21日

2. 北京产权交易所 / 中国股权投资服务平台，《中粮数字健康科技(北京)有限公司25%股权》产权转

让信息披露文件，2018年12月

3. 乐居财经，《中粮集团挂牌转让中粮数字健康科技60%股权》，2023年5月
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