
合肥华润神鹿药业有限公司 项目介绍

一、公司概况

合肥华润神鹿药业有限公司（简称"华润神鹿"）位于安徽省合肥市肥西县经济开发区金寨南路1050号

，是一家专业化生产中成药的企业，从事片剂、颗粒剂、硬胶囊剂的生产、研发、销售及售后服务。根

据本项目收录的种子信息，华润三九医药股份有限公司（深交所股票代码000999）对该公司持股100%；

公司未上市，未披露外部投资人。

公司的历史沿革较为曲折。其前身合肥中药厂成立于1960年，专注于中成药的生产与销售。2001年10

月，合肥神鹿集团公司与北京双鹤药业股份有限公司、合肥市技术创新促进中心三方共同投资组建合肥

神鹿双鹤药业有限责任公司，注册资本7650万元，其中北京双鹤药业持股63.4%为控股股东。2008年，该

公司被华润集团旗下的北京医药股份有限公司（北京医药集团）收购。2011年9月30日，华润三九以人民

币4.0428亿元的价格收购了北京医药集团有限责任公司持有的合肥神鹿双鹤药业有限责任公司100%股权，

完成股权转让过户手续，公司后更名为合肥华润神鹿药业有限公司。

工商信息显示，公司统一社会信用代码为9134012373167501X8，成立日期为2001年9月28日（另有资料

记载为2001年10月30日，系工商注册与三方投资协议签署的时点差异），法定代表人为李涛，注册资本96

50万元（较组建时的7650万元有所增加），占地面积145亩。公开资料记载公司拥有员工460人（另有资料

记载200至500人区间），其中大专以上学历占45%，高中级专业技术人员67人，执业药师18名。

公司资质与荣誉包括：全国医药行业质量效益型企业、全国中成药工业国有重点企业（五十强）之

一、安徽省医药行业骨干企业、安徽省210户国有及国有控股重点企业、合肥市科技先导型企业、安徽省

高新技术企业、合肥市科技创新型企业、首批安徽省制造业高端品牌培育企业、合肥市市长质量奖银奖

企业、安徽省老字号等。公司技术中心为安徽省省级技术中心，"神鹿"牌商标为全国驰名商标。公司实验

室通过CNAS认证。

二、核心业务与技术

公司的核心业务是中成药的研发、生产与销售，重点经营消化系统类、感冒类、儿童类药品。

在生产技术方面，公司现有五条达到国际先进水平的生产线，采用低温回流、一步造粒等先进工艺

。低温回流提取有利于保护热敏性成分，一步造粒（沸腾制粒）可将混合、制粒、干燥合并于同一设备

中完成，提高效率与批次一致性。公司具备年产片剂3亿片、颗粒剂600吨、胶囊剂1亿粒的综合生产能力

。2002年，公司整厂通过了国家GMP认证。

检测能力方面，公司拥有高效液相色谱仪、双波长薄层扫描仪、十万分之一电子天平等检测仪器，

以及BGB-150B高效包衣机、小颗粒自动包装生产线等生产设备。

在知识产权方面，公司拥有发明专利14项、软件著作权1项。公司拥有温胃舒颗粒、养胃舒颗粒（胶

囊）、益胆片、儿泻停颗粒、银菊清咽颗粒等独家产品和国家中药保护品种。温胃舒、养胃舒商标为安

徽省著名商标。

值得注意的是，公司的《药品生产许可证》（编号皖20160234）显示，其生产地址除本部（合肥市肥

西县经济开发区金寨南路1050号，涵盖片剂、硬胶囊剂、颗粒剂）外，还包括委托华润体系内其他企业

进行中药前处理与提取的地址：安徽省淮北市龙发路39号（安徽华润金蟾药业股份有限公司、华润三九

现代中药制药有限公司）、枣庄高新技术产业开发区广润路99号（华润三九（枣庄）药业有限公司）。

这一安排反映了华润三九体系内中药前处理与提取环节的集约化布局——将高能耗、高排放的提取环节

集中至专业化基地，成品制剂环节保留在各品牌企业。

三、主要产品与管线

公司共有27个批准文号的产品品种，主要包括：



——温胃舒颗粒/胶囊：国家中药保护品种，用于中焦虚寒所致的胃痛；

——养胃舒颗粒/胶囊：国家中药保护品种，用于慢性胃炎、胃脘灼热型胃痛；

——益胆片：被列入《国家基本药物目录》，用于肝胆湿热证；

——儿泻停颗粒：国家级新药，用于小儿腹泻；

——银菊清咽颗粒：独家产品，用于咽喉肿痛；

——化浊轻身颗粒：国家中药保护品种，用于肥胖相关的痰浊证；

——正柴胡饮胶囊：用于外感风寒初起；

——芍药甘草汤颗粒、三七片、百蕊片等。

其中，温胃舒与养胃舒是公司最具代表性的产品组合，被业界称为国内胃药市场上具有代表性的"一

病两药"产品——温胃舒针对虚寒型胃痛，养胃舒针对阴虚型（胃脘灼热）胃痛，通过中医辨证分型实现

同一疾病下的产品互补。这种"一病两药"的产品设计与营销策略，在OTC中成药领域具有较高的认知度。

公司产品销售覆盖全国并有品种进入国家基本药物目录。公司在研管线的具体构成、注册申报进度

未公开披露/待确认。

四、适应症与疾病背景

公司产品覆盖消化系统、儿科、咽喉与感冒等常见病领域。

消化系统是公司的核心领域。温胃舒、养胃舒对应的临床场景主要是慢性胃炎、功能性消化不良、

消化性溃疡恢复期等。我国慢性胃炎在接受胃镜检查人群中的检出率较高，幽门螺杆菌感染率在部分地

区仍处于较高水平，功能性消化不良在消化内科门诊中占相当比例。中医对胃脘痛的辨证分型主要包括

寒邪客胃、饮食伤胃、肝气犯胃、湿热中阻、瘀血停胃、胃阴亏耗、脾胃虚寒等，温胃舒与养胃舒分别

对应虚寒与阴虚两大常见证型，构成了较为清晰的产品定位。

益胆片对应胆囊炎、胆石症等肝胆疾病的湿热证。胆囊结石在我国成人中患病率较高，且随年龄增

长而上升，利胆类中成药在慢性胆囊炎的对症治疗中有一定应用。

儿泻停颗粒对应小儿腹泻。小儿腹泻是我国儿童常见病之一，尤其在秋冬季轮状病毒流行期发病率

上升。儿科用药是华润三九CHC业务的重点品类之一，公司在这一方向具有产品基础。

银菊清咽颗粒对应急慢性咽炎、扁桃体炎等咽喉部炎症。正柴胡饮胶囊源自古方，用于外感风寒初

起的发热恶寒、无汗、头痛、鼻塞等症状。

化浊轻身颗粒对应中医痰浊内蕴型肥胖。随着我国超重与肥胖人群比例上升，体重管理相关产品的

市场关注度提高，但中成药在这一领域的循证证据积累相对有限。

五、竞争格局

在胃药OTC市场，竞争高度充分。主要参与者包括华润三九自身的三九胃泰系列、江中的健胃消食

片、多家企业的胃苏颗粒、气滞胃痛颗粒、摩罗丹等中成药，以及奥美拉唑、铝碳酸镁等化学药OTC产

品。温胃舒、养胃舒凭借"一病两药"的差异化定位与长期的品牌积累，在细分证型市场中占据一定位置。

值得注意的是，公司置身于华润集团庞大的胃肠品类产品矩阵之中。华润三九旗下的三九胃泰、辽

宁华润本溪三药的气滞胃痛颗粒、华润神鹿的温胃舒/养胃舒，以及华润江中的健胃消食片、乳酸菌素片

等，共同构成了覆盖不同证型与不同消费场景的组合。集团层面通过品牌定位与渠道区隔管理内部产品

关系。

在儿科用药领域，儿泻停颗粒面临蒙脱石散、益生菌制剂等品种的竞争。儿科中成药整体受到儿童

用药安全性关注度提升的影响，说明书完善与循证证据要求趋严。

从行业环境看，中成药OTC市场受到以下因素影响：一是零售药店渠道的集中化与连锁化，对品牌

力与渠道利润的要求提高；二是线上渠道（B2C、O2O、兴趣电商）的快速发展，改变了传统的营销触达

路径；三是中成药集采向部分品种延伸；四是中药材价格波动带来的成本压力。



六、团队与平台

公司法定代表人为李涛，企业负责人为徐梅，质量负责人为吴艳芳（依据药品生产许可证公示信息

，最新任职情况以官方登记为准）。公开资料还提到，合肥华润神鹿药业的董事长及首席执行官曾为贾

连岳先生（该信息来自百科类资料，时效性未确认）。最新管理团队完整构成未公开披露/待确认。

在人才结构方面，公司拥有员工约460人，其中大专以上学历占45%，高中级专业技术人员67人，执

业药师18名。

平台方面，公司技术中心为安徽省省级技术中心，实验室通过CNAS认证。公司在华润三九体系内，

可共享集团的研发资源、品牌资源与渠道网络。同时，公司通过药品生产许可证中列明的委托提取安排

，与安徽华润金蟾药业股份有限公司、华润三九现代中药制药有限公司、华润三九（枣庄）药业有限公

司建立了生产协同关系。

品牌资产方面，"神鹿"牌商标为全国驰名商标，温胃舒、养胃舒商标为安徽省著名商标，公司获评安

徽省老字号，这些品牌资产是公司在OTC市场的重要竞争基础。

七、融资与资本

公司注册资本9650万元，由华润三九100%持股，未上市，无独立外部股权融资记录，投资人信息未

公开披露。

公司历史上最重要的资本事件是2011年9月华润三九以4.0428亿元收购北京医药集团持有的合肥神鹿

双鹤药业100%股权。此前，公司经历了从合肥中药厂到合肥神鹿集团、再到与北京双鹤药业合资、后被

北京医药股份收购的多轮股权变动，是国有医药企业改制与央企整合的典型样本。

作为华润三九合并报表范围内的全资子公司，公司的营业收入、净利润、资产总额等财务指标不单

独披露，未公开披露/待确认。公开资料仅记载其历史经营状况："经济效益连续五年为安徽省最佳经济效

益企业，连续十年为合肥市利税超千万元大户"，但该表述对应的时点较早（合资阶段），不代表当前经

营水平。

八、发展展望

从公开信息看，公司的发展方向包括以下几个方面。

一是巩固胃药品类优势。温胃舒、养胃舒作为"一病两药"的经典组合，具有较强的品牌辨识度与证型

区分度。围绕这一组合进行品牌年轻化、场景拓展与循证证据补充，是可观察的方向。

二是儿科与咽喉品类的培育。儿泻停颗粒、银菊清咽颗粒等独家品种具备差异化基础，儿童健康是

华润三九CHC业务的重点发展领域之一，公司在这一方向具有产品资源。

三是产业链协同的深化。公司已通过委托提取方式将中药前处理环节集中至集团内专业化基地，未

来在原料采购、质量标准统一、成本控制方面可能有进一步协同空间。

四是数字化与智能制造升级。公司现有五条生产线与GMP体系，在华润三九整体推进智能制造的背

景下，其产线的数字化改造是可能的投入方向，具体规划未公开披露/待确认。

五是品牌资产的再激活。"神鹿"作为全国驰名商标与安徽省老字号，具有历史积淀，如何在新的消费

环境下重塑品牌认知，是公司面临的课题。

公司未来的具体产能规划、新品种上市时间表以及在华润三九CHC业务矩阵中的角色定位，均未公

开披露/待确认。

信息来源：华润三九官方网站（999.com.cn）合肥华润神鹿药业有限公司简介页；互动百科

（baike.com）、搜狗百科"合肥神鹿双鹤药业有限责任公司/合肥华润神鹿药业有限公司"词条

（含历史沿革与股权变动记载）；环球医药网（qgyyzs.net）合肥华润神鹿药业有限公司企业

简介与药品生产许可证公示信息；药物综合数据库yao86.com合肥华润神鹿药业有限公司工



商信息与许可备案信息页；华润三九医药股份有限公司2011年相关收购公告及2025年年度报

告。以上信息均来自公开渠道，成立日期、员工人数、注册资本在不同来源与不同时点间存

在差异，已在文中并列说明。


