
远山智行 项目介绍

一、公司概况

远山智行是中国兵器工业集团杭州智元研究院孵化的智能穿戴科技子品牌，品牌于2026年4月24日在

浙江（国际）时尚体育周（杭州黄龙体育中心）正式对外发布。品牌理念表述为"心向远山，智行无界"，

业务定位为面向智能助行外骨骼与穿戴式助力装备的产品品牌。种子数据记载的企查查核验结果显示，

品牌运营主体为杭州远山智行科技有限公司，实际控制人为国务院国有资产监督管理委员会，总持股92.4

914%、表决权100%，穿透路径为中国兵器工业集团杭州智元研究院。该主体于2026年4月新设，无公开的

外部融资记录。

孵化方杭州智元研究院有限公司是中国兵器工业集团二级单位，依托国家重点实验室，公开资料将

其定位聚焦于军事智能"根技术"、新域新质分队装备和智能化产业三大核心，描述为智能科技创新的"国

家队"和国家分队级智能装备体系建设的"引领者"。远山智行是该研究院在智能穿戴领域深耕后独立孵化

的科技品牌，承担科研成果向民用领域转化的载体职能。

品牌的产品线划分为两大生态：一是生活消费生态，覆盖老年助行、运动增强、日常出行等场景；

二是工业特种生态，覆盖物流、制造、消防、应急救援等作业场景。旗舰产品为"踏山"AI智能助行外骨骼

机器人，最新型号为AsExo-TK2000。

需要说明的是，"远山智行"作为品牌于2026年4月发布，而其核心产品的研发与市场化早于品牌发布

。杭州智元研究院于2025年5月正式发布自主研发的第一代"踏山"AI智能助行外骨骼机器人（AsExo-TK100

0），该产品获评国务院国资委"2025央企十大国之重器"称号，并于2026年上半年获第51届日内瓦国际发明

展"评审团特别嘉许金奖"。因此，品牌成立时间与业务积累时间需分别看待。

二、核心科学与技术

外骨骼机器人的技术本质，是通过可穿戴的机械结构与驱动系统，在人体运动过程中提供与运动意

图同步的助力，从而降低肌肉做功负荷。其技术难点主要集中在三个环节：运动意图识别的准确性与实

时性、助力输出与人体运动的相位匹配、以及整机的轻量化与穿戴舒适性。

新一代"踏山"（AsExo-TK2000）以"人�云�家"全维互联为核心架构，将技术能力拆分为三个维度。

第一维度是人机互联，对应穿戴体验。公开技术参数显示，新一代产品助力动力较上一代提升100%

，整机重量降至2.4公斤，采用碳纤维复合材质，实现腿部减负12公斤。腰链可调范围60至110厘米以适配

不同身形，整体结构可折叠收纳。产品宣称实现"起步不突兀、停步不拖拽"的同频助力，体力消耗降低35

%，30秒可完成快速穿脱。续航方面，公开数据为满电状态下可持续行走4至6小时，最高速度18公里/小

时，配速可达3分20秒。

第二维度是云端互联，对应算法与自进化能力。产品搭载步态识别与地形识别系统，公开披露的识

别准确率均高于99%，可识别行走、上下楼、爬坡等动作意图。内置八大工作模式，包括智能、助老、随

动、阻力、跑步、骑行、上山、下山。产品通过记忆穿戴者生物力学特征并结合OTA远程更新持续优化

助力策略，官方将该机制概括为"识习惯、找痛点、开处方、同进化"四步循环，即设备在使用过程中持续

学习穿戴者步态习惯并自动调整助力参数。

第三维度是家庭互联，对应安全防护。产品内置姿态感知系统实时监测重心与失衡风险；在判定跌

倒不可避免时，气囊可在0.1秒内弹出并包覆髋部与躯干。发生跌倒或长时间静止等异常事件时，系统自

动向预设联系人推送定位与求救信号；同时支持电子围栏越界预警、运动轨迹查看与位置共享。整机通

过零下20摄氏度至60摄氏度极端环境测试及10000小时运行验证，关节具备扭矩过载保护与双冗余限位。

官方将该体系概括为"未倒先护—自动求救—远程看护—硬件容错"四位一体防护矩阵。

三、主要产品与产品线



生活消费生态方面，当前已发布并规模化落地的是"踏山"系列髋部助行外骨骼，包括第一代AsExo-T

K1000和新一代AsExo-TK2000。此外，品牌公布了两款在研或即将面市产品：膝部助行外骨骼，面向膝关

节受损用户，定位于行走支撑与缓冲；仿生四足陪伴机器人，定位为智能移动伙伴，融合情感陪伴、定

时提醒、跌倒问询、出门带路等功能。上述两款产品的上市时间与具体参数未公开披露。

工业特种生态方面，品牌公布了三个系列：

"卸山"无源下肢外骨骼，面向长时间负重行走与站立作业场景，通过被动储能结构提供助力，不依赖

电池驱动。

"举山"无源上肢外骨骼，通过仿生力学结构减轻肩臂在托举作业中的负担。

"搬山"系列搬运外骨骼，面向高频搬运场景。公开数据显示，该系列已在多家物流中心和汽车零部件

工厂试点，可降低腰部负荷40%以上，提升搬运效率30%。

落地规模方面，公开信息显示，"踏山"系列外骨骼已在全国50余座城市、数百个体验点投入应用，服

务老年用户超过一万人。工业端"搬山"等系列已在物流、制造、消防、应急救援等领域实现试点应用。上

述数据的统计截止时点以2026年4月至7月的公开报道为准。

四、应用场景与需求背景

我国人口老龄化进程持续推进。公开数据显示，截至2025年底，我国60岁及以上人口突破3亿。老年

人群的行动能力下降与跌倒风险，是养老服务中的核心议题。跌倒是老年人意外伤害的主要原因之一，

髋部骨折等后果对老年人生活质量与家庭照护负担影响显著。

智能助行外骨骼在养老场景中的价值主张包含两个层面：一是运动辅助，通过助力降低行走、上下

楼梯的体力消耗，扩大老年人自主活动半径；二是安全防护，通过姿态监测、气囊保护、异常报警和位

置共享，构建跌倒风险的主动干预机制。公开报道中引述的用户反馈，也集中在"上台阶膝盖酸胀感减轻"

"异地子女可查看父母行走轨迹"等具体体验点上。

除养老外，产品还面向活力老人的运动与旅行需求（跑步、骑行、登山多模式切换）、膝关节受损

人群的日常行走辅助，以及工业场景的劳动保护需求。工业外骨骼的需求驱动因素包括制造业与物流业

劳动力成本上升、职业性腰背损伤的防控要求等。

政策与产业认可方面，公开信息显示，该系列产品曾入选工业和信息化部智能养老服务机器人国家

级试点；"AI助行外骨骼机器人养老示范应用"项目入选工业和信息化部《2025年人工智能应用典型案例名

单》产品应用方向典型案例；获得2025年度央企十大国之重器、首届国家级"新质新域"大赛特等奖；髋部

助行外骨骼与膝部助行外骨骼分别入选2025年浙江省"数智优品"。设计类奖项方面，"踏山"系列获2025年

德国iF设计大奖、国际缪斯设计奖金奖6项、纽约设计大奖银奖8项、第51届日内瓦国际发明展评审团特别

嘉许金奖。

五、竞争格局

外骨骼机器人是近年国内机器人产业中较为活跃的细分方向，参与主体大致可分为几类。

一类是医疗康复背景的企业，产品定位于医疗器械，面向脊髓损伤、脑卒中后遗症等患者的康复训

练，代表企业包括傅利叶智能、迈步机器人、程天科技等，其中部分产品已取得医疗器械注册证。这类

产品通常功率更大、结构更完整，价格较高，主要销售给康复医院与康复机构。

第二类是消费级助行与户外运动方向的企业，产品形态更轻量，面向登山、徒步和日常出行，代表

企业包括肯綮科技、傲鲨智能（同时布局工业）、以及部分新进入的消费电子企业。近年小米、追觅等

消费电子厂商亦有相关产品或概念披露。这一细分与"踏山"系列的定位最为接近。

第三类是工业外骨骼企业，面向搬运、装配、高举作业场景，代表企业包括铁甲钢拳、傲鲨智能等

，与"卸山""举山""搬山"系列构成同类。



从竞争要素看，消费级助行外骨骼的关键在于重量、续航、穿戴便捷性、意图识别的自然度以及价

格。远山智行的差异化点在公开表述中体现为：依托国家重点实验室的技术来源、军工品质的可靠性验

证（极端温度测试与10000小时运行验证）、以及"人�云�家"互联所带来的安全防护与远程照护功能，

后者将产品从单纯的助力设备扩展为带有监护属性的服务终端。

需要说明的是，各家产品的技术参数多来自厂商自行披露，缺少统一的第三方测评标准；市场份额

、销量与价格数据亦未见权威第三方统计，本节仅作定性描述。

六、团队与平台

远山智行的平台支撑来自中国兵器工业集团杭州智元研究院。该研究院为兵器工业集团二级单位，

依托国家重点实验室，业务方向覆盖军事智能根技术、新域新质分队装备与智能化产业。研究院将智能

穿戴作为智能化产业方向的重点，并以远山智行作为民用转化的品牌载体。

从技术转化路径看，外骨骼产品所需的核心能力——多传感器融合、运动意图识别、伺服驱动与力

控、轻量化结构设计、极端环境可靠性——与军用单兵外骨骼、智能装备的技术积累高度重叠，这构成

了研究院向民用产品转化的技术基础。

公司具体的管理团队构成、核心技术人员背景、研发人员规模等信息未公开披露。公开报道中提及

品牌发布活动、产品实测与用户试穿环节，未涉及团队详细信息。

渠道与服务网络方面，公开信息显示"踏山"系列已在全国50余座城市布设数百个体验点，说明品牌采

用了线下体验为主的销售与服务模式，这与助行类产品需要试穿适配的特点相符。体验点的具体形式（

自营、加盟或与养老机构、社区合作）未公开披露。

七、融资与资本

品牌运营主体杭州远山智行科技有限公司于2026年4月新设，为央企孵化主体。种子数据显示，实际

控制人为国务院国有资产监督管理委员会，总持股92.4914%、表决权100%，穿透至中国兵器工业集团杭

州智元研究院。剩余股权的持有主体与性质未公开披露。

公司未上市，无公开的外部股权融资记录，未见私募轮次、战略投资引入或员工持股安排的公开信

息。营业收入、产品定价、销量与盈亏状况均未公开披露。

从资金来源看，此类央企研究院孵化的产业化品牌，早期通常依靠研究院科研经费与集团内部资源

投入，产品市场化后逐步转向销售回款。是否会在后续引入外部资本或进行独立融资，目前无公开信息

。

八、发展展望

依据已公开的信息，可以梳理出以下几条发展线索。

产品线的完整化。品牌已公布的产品矩阵包括髋部助行外骨骼（已上市）、膝部助行外骨骼（即将

面市）、仿生四足陪伴机器人（规划中）、以及工业端的卸山、举山、搬山三个系列。若上述产品按计

划推出，将形成从个人生活到产业作业的较完整覆盖。官方表述提出要构建"覆盖从出生到老年全年龄生

态的智能穿戴解决方案"。

成本与规模化。研究院方面在公开表述中提出未来将"进一步突破前沿技术、完善产品生态、降低使

用成本，推动智能助行装备从实验室走向千家万户"。降低使用成本是消费级外骨骼从体验点走向家庭普

及的关键环节，具体的成本目标与实现路径未公开披露。

服务模式的延伸。"人�云�家"架构中的云端与家庭互联功能，本质上把硬件产品与远程照护服务连

接起来。若该部分能力持续深化，产品有可能与社区养老、居家养老服务体系形成对接。目前公开信息

中已出现社区养老场景的应用描述，但服务体系的商业模式设计未公开披露。

政策与标准环境。产品已进入工业和信息化部人工智能应用典型案例、智能养老服务机器人国家级

试点等政策序列。智能助行装备在国内尚处于标准体系建设阶段，产品分类（消费电子还是医疗器械）



、性能评价方法、安全要求等规范的确立，将影响整个细分行业的发展节奏。

以上内容基于公开报道与官方发布信息整理，产品性能数据均为厂商及主管部门公开披露口径，未

经独立第三方验证。

信息来源：

1. 中国日报网科技频道《科技赋能银发行走自由：中国兵器杭州智元研究院发布"远山智行"品牌》（

2026年4月24日），含品牌发布、产品参数、产品矩阵、落地规模与获奖情况。

2. 中国兵器工业集团官网《AI助行外骨骼应用成果入选工信部2025年人工智能应用典型案例》（2026

年7月30日）。

3. 学习强国平台《更舒适 更智能 更安全

智元院发布国内首款全维互联AI外骨骼》，含品牌定位与两大产品生态描述。

4. 潮新闻记者实测报道《登山健步如飞？记者实测：穿上这款机器骨骼爬楼梯，腿自己往上抬》（20

26年4月24日），含穿戴体验与用户反馈。

5. 腾讯新闻《期待！在杭州能用手机"打船"了》（2026年4月26日）中关于新一代"踏山"发布的报道段

落。

6. 种子数据：企查查股权穿透核验结果（杭州远山智行科技有限公司）。


